WARUNKI OGOLNE

zamieszczania reklam w czasopiSmie
»PRZEGLAD OPONIARSKI”

1 DEFINICJE

1.1. Okreslenia uzyte w ,,Warunkach Ogoélnych”
nalezy rozumie¢ w nastgpujacy sposob:

sWarunki Ogoélne” — niniejsze warunki ogdlne
zamieszczania reklam w czasopi$mie ,Przeglad
Oponiarski”

»Wydawca” — Wydawnictwo s.c. Gorzynski i1 S-
ka, z siedziba w Toruniu, przy ul. Grudziadzkiej
174, REGON: 871203250, NIP: 956-19-95-864,
reprezentowane przez Stawomira Gorzynskiego.

»Przeglad Oponiarski” — ogodlnopolskie czasopi-
smo specjalistyczne dla serwisow ogumienia pod
nazwa ,,Przeglad Oponiarski”’, wydawane przez
Wydawcg, zwane dalej ,,Czasopismem”.

»Reklamodawca” — osoba fizyczna, osoba prawna
lub jednostka organizacyjna nie posiadajaca oso-
bowosci prawnej, zamawiajaca zamieszczenie re-
klamy lub rezerwujaca powierzchni¢ reklamowa w
Czasopi$mie, niezaleznie od tego czy dziala w
imieniu wlasnym, czy w imieniu lub na rzecz osob
trzecich.

»Reklama” — kazdy ptatny przekaz o formie, tresci
i uktadzie okreslonym przez Reklamodawcg, zmie-
rzajacy do przedstawiania i promowania sprzedazy
albo innych form korzystania z towaréw lub ustug,
a takze popierania okreslonych spraw czy idei albo
osiagnigcia innego efektu pozadanego przez Re-
klamodawce.

»Emisja” — jednorazowe ukazanie si¢ (opubliko-
wanie) reklamy w Czasopi$mie.

w»Insert” — material reklamowy w formie ulotki,
broszury, katalogu, probki towaru Iub innego
przedmiotu, wrzucony, wklejony, wszyty, zafolio-
wany lub w inny sposob dystrybuowany wraz z
Czasopismem.

»Cennik” — dostarczony lub opublikowany w for-
mie elektronicznej lub drukowanej dokument za-
wierajacy informacje o cenach reklam i rabatach.

»Warunki Techniczne” - dostarczony lub opubli-
kowany w formie elektronicznej Iub drukowane;j
dokument okres$lajacy wymagania techniczne dla
dostarczanych ~ Wydawcy materiatdéw reklamo-
wych.

2 POSTANOWIENIA OGOLNE

2.1. Niniejsze Warunki Ogoélne stosuje si¢ do
wszystkich reklam przyjetych do realizacji. Jaka-
kolwiek modyfikacja niniejszych warunkow wy-

maga formy umowy pisemnej pod rygorem nie-
waznosci.

2.2. Przyjmowanie zamoOwien 1 zamieszczanie
reklam dokonywane jest w oparciu o Warunki
Ogolne, Cennik i Warunki Techniczne. W przypad-
ku zawarcia z Reklamodawca pisemnej umowy, w
pierwszej kolejnosci zastosowanie maja postano-
wienia tejze umowy, nastgpnie Warunki Ogodlne,
Cennik i Warunki Techniczne, a w sprawach nie-
uregulowanych przepisy prawa.

2.3. Reklamodawca ma obowiazek uzyskania praw
autorskich, praw do znakéw towarowych oraz wia-
sciwych licencji do dostarczanych materiatow i
przejmuje wszelka odpowiedzialno$¢ za opubliko-
wanie ich w zamdwionej postaci.

2.4. Reklamodawca ponosi pelna i wylaczna od-
powiedzialno$¢ za zgodnos¢ reklamy z postano-
wieniami ustawy Prawo Prasowe, ustawy o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji oraz innymi prze-
pisami prawa.

2.5. Reklamodawca ponosi pelna i wylaczna od-
powiedzialno$¢ za tre§¢ zamieszczonych reklam
wzgledem osob trzecich, a takze pokrywa wszelkie
poniesione przez Wydawce koszty zwiazane z za-
spokojeniem roszczen osob, ktorych prawa w wy-
niku publikacji reklamy zostaly naruszone, w tym
koszty procesu lub innego postgpowania prawnego
oraz inne uzasadnione wydatki. Zobowiazanie to
dotyczy takze sytuacji, gdy strona postgpowania
jest wiasciciel lub pracownik Wydawcy.

3 PRZYJMOWANIE ZAMOWIEN NA RE-
KLAMY

3.1. Przyjmowanie zamowien 1 zamieszczanie
reklam dokonywane jest w oparciu o Warunki
Ogodlne, Cennik i Warunki Techniczne. W przypad-
ku zawarcia z Reklamodawca pisemnej umowy, w
pierwszej kolejnoSci zastosowanie majg postano-
wienia tejze umowy, nastgpnie Warunki Ogolne,
Cennik i Warunki Techniczne, a w sprawach nie-
uregulowanych przepisy prawa.

3.2. Reklamy zamieszczane sa na podstawie pi-
semnego zamowienia ztozonego przez Reklamo-
dawce na formularzu dostarczonym przez Wydaw-
c¢ lub w innej formie pisemnej, pod warunkiem, ze
zawiera wszystkie informacje wymagane w formu-
larzu Wydawcy, a w szczegolnosci:

- pelne dane Reklamodawcy niezbgdne do wysta-
wienia faktury (pelna nazwa, adres, NIP),

- numer KRS lub wpisu do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej,

- date, pieczg¢ firmowa, czytelny podpis zamawia-
jacego, uprawnionego do reprezentowania Rekla-
modawcy,

- formg, typ, rodzaj, format zamawianej reklamy,
(liczbg, wagg i rozmiary w przypadku insertow),



- tre$¢ reklamy lub wzér reklamy, ewentualnie
termin dostarczenia materialow reklamowych,

- ilo$¢ emisji i miesigce emisji (okreslone numery
Czasopisma),

- warto$¢ netto zamowienia po uwzglednieniu
uzgodnionych rabatow,

- ewentualne specjalne zyczenia dotyczace reklamy
(rezerwacja miejsca na konkretnej stronie, itp).

3.3. Przy pierwszym zleceniu Reklamodawca zo-
bowiazany jest wraz z zamowieniem dostarczy¢
aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego lub
kopi¢ zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatal-
nos$ci gospodarcze;j.

3.4. Wydawca nie gwarantuje Reklamodawcy, ze
zamoOwiona przez niego reklama ukaze si¢ w kon-
kretnym miejscu, a takze ze obok niej nie bedzie
umieszczona reklama konkurencyjnej firmy, chyba
ze obie strony spisza stosowne porozumienie,
szczegotowo regulujace te kwestie. Za wybor miej-
sca (dotyczy to reklam o wielko$ci minimum 6
modutéw) dolicza si¢ optatg wynikajaca z cennika.

3.5. Wzor gotowej reklamy w postaci elektronicz-
nej powinien by¢ dostarczony Wydawcy najp6zniej
w dniu okre§lonym w harmonogramie wydawni-
czym jako termin sktadania materiatow. Jest to 10
dzien miesigca poprzedzajacego miesiac ukazania
si¢ danego numeru Czasopisma.

3.6. W razie niedostarczenia wzoru reklamy zgod-
nie z p. 3.5, lub dostarczenia materialu wadliwego
lub niedostatecznej jakosci, Wydawca ma prawo
powtornej emisji reklamy z wczesniejszego numeru
Czasopisma, a w razie braku takowej, do rezygnacji
z emisji z winy Reklamodawcy, ktory bedzie zo-
bowiazany do zaptaty pelnej ceny nie wyemitowa-
nej reklamy.

3.7. W przypadku zlecenia wielokrotnego, emisja
reklamy w kolejnych numerach czasopisma begdzie
realizowana na podstawie materiatu, ktory zostat
przestany i uzgodniony do pierwszej emisji, chyba
ze Reklamodawca uzgodni z Wydawca, w formie
pisemnej, odrgbne zatwierdzanie materiatu rekla-
mowego przed kazda emisja.

3.8. Wydawca moze, bez ponoszenia jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci z tego tytulu, odmoéwic¢ zamiesz-
czenia lub wstrzymaé zamieszczenie reklamy z
przyczyn:

- sity wyzszej - zaistnienia nadzwyczajnych oko-
licznosci, ktorych Wydawca nie mogt przewidziec i
im zapobiec,

- zaprzestania wydawania czasopisma,

- sprzecznosci z linig programowa, stylem i charak-
terem czasopisma,

- negatywnej oceny wptywu reklamy na wizerunek
lub renom¢ Wydawcy,

- konkurencyjnos$ci wzgledem dziatalnosci Wydaw-
cy,

- sprzeczno$ci z normami wigzacymi Wydawceg:
Kodeksem Dobrych Praktyk Wydawcoéw Prasy,
Kodeksem Etyki Reklamy,

- zgloszenia zastrzezen przez uprawniony do tego
organ badz Stowarzyszenie Rady Reklamy lub
Radg Etyki Mediow,

- sprzeczno$ci lub uzasadnionej obawy co do
sprzecznosci reklamy z prawem, zasadami wspot-
zycia spotecznego, dobrymi obyczajami,

- naruszania lub uzasadnionej obawy naruszania
praw o0sob trzecich,

- sadowego zabezpieczenia roszczen badz zglosze-
nia takich roszczen lub uzasadnionych zastrzezen
przez osoby trzecie,

- braku zaptaty badZ opodznienia w zaptacie za re-
klamy zamieszczone wczesniej.

3.9. Niezaleznie od powyzszego Wydawca za-
strzega sobie prawo odmowy przyjgcia zamOwienia
bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkol-
wiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.

4 ZMIANA ORAZ ODWOLANIE ZAMO-
WIENIA

4.1 Reklamodawca ma prawo zrezygnowaé z
emisji lub odstapi¢ od umowy poprzez zlozenie
odpowiedniego o$wiadczenie w formie pisemne;.
W razie rezygnacji z emisji na co najmniej 10 dni
przed terminem skladania materiatéw, Reklamo-
dawca zaptaci kar¢ umowna w wysokosci 20 %
wartosci nie zrealizowanej czg$ci zamowienia. W
razie rezygnacji z emisji pézniej niz na 10 dni przed
terminem skladania materiatdw, Reklamodawca
zaplaci pelna ceng za najblizszg emisj¢ reklamy i
kar¢ umowna w wysokos$ci 20 % warto$ci pozosta-
fej nie zrealizowanej czg$ci zamowienia.

4.2 W przypadku odstapienia przez Reklamodaw-
ce od umowy w trakcie jej realizacji, Wydawca ma
prawo do skorygowania udzielonych rabatéw do
wysokos$ci odpowiadajacej liczbie zrealizowanych
emisji zgodnie z obowiazujacym cennikiem. W
takim przypadku Wydawca wystawi faktury kory-
gujace VAT, a Reklamodawca odesle Wydawcy
podpisane kopie niezwlocznie po ich otrzymaniu.

5 REKLAMACJE

5.1 Wszelkie reklamacje wymagaja formy pisem-
nej pod rygorem niewaznosci.

5.2 Reklamacja powinna zawiera¢ udokumento-
wany opis wad i usterek zamieszczonej reklamy
oraz niezgodno$ci z dostarczonym wzorem oraz
egzemplarz dowodowy czasopisma, w ktorym re-
klama si¢ ukazata.

5.3 Termin zglaszania reklamacji wynosi 21 dni



od daty faktury. Reklamacje zgloszone po tym
terminie nie begda rozpatrywane.

5.4 Zlozenie reklamacji nie wstrzymuje platnosci
wynikajacych z zawartej umowy. Rozpatrywane
beda wytacznie reklamacje zaptaconych reklam.

5.5 W przypadku nie zamieszczenia reklamy w
ustalonym numerze czasopisma Wydawca zamiesci
ja w pdzniejszym uzgodnionym z Reklamodawca
numerze i udzieli mu bonifikaty w wysokosci nie
przekraczajacej 10 % uzgodnionej ceny.

5.6 W razie wystapienia istotnego bledu w druku,
W sposoOb znaczacy zmieniajacego tre§¢ lub prze-
stanie reklamy, Wydawca udzieli Reklamodawcy
bonifikaty w wysokosci ustalonej w drodze nego-
cjacji lub powtdrzy reklame bezptatnie w kolejnym
numerze czasopisma.

5.7 Goérna granica odpowiedzialnos$ci finansowej
Wydawcy za niewlasciwe wykonanie zamdwienia i
wszelkie mozliwe wady reklamy 1 jest jej zaptacona
cena.

5.8 Wydawca nie odpowiada za wady reklamy
spowodowane niewlasciwg jako$cia otrzymanych
materiatow reklamowych oraz za wady druku
ujawnione w poszczegélnych egzemplarzach cza-
sopisma w ilo$ci nie przekraczajacej 5 % naktadu.

5.9 Wydawca nie ponosi zadnej odpowiedzialno-
Sci za bezposrednie lub posrednie nastgpstwa nie-
umys$lnego nie umieszczenia reklamy, pominigcia
jakiegokolwiek jej elementu lub innych wad w
reklamie, poza odpowiedzialnoécia okreslona w p.
5.5,5.6 oraz 5.7.

6. ROZLICZENIA

6.1. Faktur¢ za zamieszczenie reklamy Wydawca
wystawi Reklamodawcy po jej emisji w Czasopi-
$mie. W razie dokonania przedptaty - w ciagu 7 dni
od daty jej otrzymania.

6.2. Reklamodawca zaptaci Wydawcy naleznos¢
na podstawie otrzymanej faktury, w terminie 14 dni
od daty jej wystawienia, na rachunek bankowy nr
86 1050 1979 1000 0022 6830 3308 w ING Bank
Slaski Oddziat w Toruniu, ul. Szosa Chetminska
26/28, 87-100 Torun.

6.3. W razie op6znienia w zaptacie Reklamodawca
zobowiazuje si¢ do zaptaty odsetek ustawowych za
caly okres opdznienia. Wydawca ma prawo odmo-
wi¢ emisji kolejnej reklamy bez ponoszenia zad-
nych konsekwencji z tego tytutu do czasu otrzyma-
nia zaplaty zaleglego wynagrodzenia wraz z odset-
kami.

6.4. W razie zmiany nazwy lub adresu Reklamo-
dawcy, zobowiazany jest on niezwlocznie powia-
domi¢ o tym Wydawcg i przesta¢ mu aktualne do-
kumenty opisane w p.3.3.

6.5. Agencje reklamowe i inni posrednicy dziataja-

cy w imieniu i na rzecz swoich klientow, sa soli-
darnie odpowiedzialni z podmiotami, ktdore repre-
zentujg, za terminowa zaptat¢ naleznosci dla Wy-
dawcy z tytutu zamieszczenie reklam.

7. INNE POSTANOWIENIA

7.1. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo do ozna-
czania reklam napisem ,reklama”, ,tekst sponso-
rowany” lub innym o podobnym znaczeniu.

7.2. Opublikowane w cenniku optaty za zamiesz-
czenie reklamy nie obejmuja przygotowania projek-
tu i opracowania graficznego reklamy.

7.3. Prawa autorskie do reklamy opracowanej
przez Wydawcg, przystuguja Wydawcy.

7.4. Jezeli dostarczone przez Reklamodawceg mate-
rialy maja by¢ zwrdcone po wykorzystaniu, Rekla-
modawca musi to zastrzec w zamoéwieniu. Wydaw-
ca nie bierze odpowiedzialnosci za uszkodzenia
materiatow powstate w trakcie przesyitki.

8. WARUNKI TECHNICZNE

8.1. Gotowe reklamy powinny by¢ przygotowane
w plikach typu: eps, tiff, JPG lub PDF w palecie
koloré6w CMYK i rozdzielczosci 300 dpi. Czcionki
powinny by¢ dotaczone do pliku lub zamienione na
krzywe.

9. POSTANOWIENIA KONCOWE

9.1. Zlozenie zamoéwienia przez Reklamodawce
oznacza, ze w pelni akceptuje on postanowienia
niniejszych Warunkéw Ogdlnych.

9.2. Niniejsze Warunki Ogolne, dostarczane lub
publikowane w formie elektronicznej lub drukowa-
nej, obowiazuja od dnia 15.11.2007.

9.3. O ewentualnych zmianach niniejszych Warun-
kéw Ogolnych po otrzymaniu zaméwienia Wydaw-
ca poinformuje Reklamodawceg na pismie, wysyta-
jac list poczta lub droga elektroniczng. W razie
odmowy zaakceptowania zmian przez Reklamo-
dawce, do konca realizacji zamdwienia strony beda
obowiazywaé wczesniejsze postanowienia Warun-
kow Ogolnych. Brak odmowy w ciagu 14 dni od
powiadomienia o zmianach oznacza ich pelne zaak-
ceptowanie.

9.4. Wszelkie sprawy sporne rozstrzygaé bedzie
sad wlasciwy dla siedziby Wydawcy.



